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[l pagellone

“Gagarin l'insaccato astronauta”

Cos'é “Il Pagellone™?

Un piccolo scorcio satirico
nel paludato universo che
gira intorno al food. Palitici,
presidenti di associazioni,
volti noti al pubblico
televisivo e non, voto
rappresentanti dell'industria: 7
chi piti ne ha, pit ne metta.

E'tutto italiano il primo salame ad essere andato nello spazio. E' successo a Cre-
mona, e il salame protagonista si chiama “Gagarin, 'insaccato astronauta”. Aggancia-
to a un tagliere, € stato lanciato verso il cielo con un pallone aerostatico riempito
con 4 metri cubi di elio e ha raggiunto la mesosfera a 28mila metri di altezza, dove
ha resistito a una temperatura di -54°. Uoperazione, realizzata da Black Whale e
promossa dagli organizzatori della Festa del Salame di Cremona, € partita all'alba
ed & durata ben quattro ore. Pol il salume & tornato sulla Terra con il
paracadute, atterrando in aperta campagna, dove € stato recuperato.
Non ci sono precedenti di cibi lanciati nello spazio. Non abbiamo mai
sentito di prosciutti, mortadelle o lonze che si sono librati in cielo.

Un angolo per sorridere

e prendere in giro
amabilmente; registi, attori
e comparse di questo
meraviglioso palcoscenico.
Laddove 'alimentare,

in un modo o nellaltro,

fa sempre bella mostra di se.

Angelo Frigerio

Kelleth Cuthbert

Hollywood nen si smentisce mai. E con-
ferma che basta trovarsi al posto glusto
nel momento giusto: per avere la propria
occasione e diventare una star. E succes-
so a Kelleth Cuthbert, ragazza originaria di
Tororto, ma californiana d'adozione. Nel
suo passato, un lavoro di assistente sociale,
lasciato per seguire I'ambizione di diven-
tare una modella. E proprio

voto in veste di ragazza imma-
gine per il brand d'acqua
8 Fiji, Kelleth ha presenziato
all'ultima edizione dei Gol-
den Globe, il pid impor
tante premio Usa — insieme a Oscar ed
Emmy — per cinema e tv. Il suo compito
era quello classico della promoter: con il
suo vassoio carico di bottigliette, garantire
che tutti gli ospiti fossero adeguatamente
“idratati", Ecco, allora, la modella compari-
re sullo sfondo di quasi tutte le foto scat-
tate alle pitl importati celebrita del piccolo
€ grande schermo transitate sul red carpet.
E subito, sui social, ['hashtag #FijiWaterGirl
& diventato virale. Con il popolo del web a
premiarla come la vera protagonista della
serata. Che sia nata una stella?

Una domanda si pone: ma I'hanno mangiato dopo?

I gestori del ristorante parigino O'Naturel

Roberto Smenghi

II'16 febbraio, come annunciano i suoi stessi gestor, chitde
definitivamente le porte O'Naturel. Nel dinamico e mutevole
panorama della ristorazione pariging, una notizia come tante:
se non fosse per un dettaglio non trascurabile che caratteriza
questo particolare locale. Si tratta, infatti, dellunico ristorante
naturista di Parigl. Situato nel |12esimo arrondissement della
capitale francese, quella che propone € un'esperienza "bistro-
nomique”, per quanti disposti a sperimentare una modalita dif-
ferente di cenare. Al tavalo, infatti, ¢ si sedeva soltanto dopo
essere passati per uno spogliatoio, in cui gli ospiti lasciavano gl
indumenti indossati. Quindi si mangiava completamente nudi.
Ma, nel suo anno e mezzo di vita, O'Naturel non
& stato in grado di fidelizzare un numero suffi- voto
ciente di clienti regolari. E allora la scelta dei ge-

stori di chiudere. Una decisione saggia: & sempre

meglio lasciare prima di restare in mutande.

Avevano prenotato l'intera sala, 60 pizze erano pronte per i clienti, ma
nessuno si & presentato. Questa la brutta avventura successa a Roberto
Smenghi, proprietario del locale Alpha Game di Gessate, in provincia di
Milano. Un'esperienza che ha dato modo al ristoratore di essere autore
di una buona azione. Anziché buttare via le pizze pronte, ha infatti con-
tattato delle associazioni e consegnato tutto ai senzatetto. “"Avevo sette
persone al lavoro, tra camerieri e piazzaioll", ha raccontato a MilunoToday
Roberto Smenghi, “ma quando sono arrivate le 20, orario in cui era
fissata la prenotazione, non si € presentato nessuno. Abbiamo provato
arintracciare la persona che aveva chiamato per riservare i coperti, ma
non ha risposto. Era chiaro che si era trattato di un pes-
voto sirno scherzo”. In un video postato su Facebook, Smenghi
si € rivolto al cliente: “Volevo ringraziarti: ci hai aiutato a
fare una buona azione”. Camunque, aggiungiamo noi:"Sei
anche uno stronzo”.

Michael Minnillo

voto

un inizio d'anno col botto per Minnillo.

Per festeggiare l'arrivo del nuovo anno meglio pensare in grande. Soprattitto se sei il
manager di un ristorante californiano tre stelle Michelin. Cosi avra pensato Michael Minnillo,
numero uno di The French Laundry, che, per brindare al 2019, ha scelto una Nabuchodone-
sorda |5 [itri di Champagne. Una bottiglia di Billecart-Salmon brut, per |a precisione: valore
stimato, circa 2.000 dollari. Un brindisi coi fiocchi, dunque. Peccato solo per un dettaglio: ['im-
prowvida scetta di Minnillo di voler sciabolare, per rendere ancor pit indimenticabile 'occasio-
ne. E comie si pud notare dal video della dolorosa performance — almeno per
chi ama il vino — che spopola sui social, il risultato & stato tutt'altro che epico:

colpi assestati a caso, bottiglia ridotta in frantumi e, di conseguenza, Champa-
gne versato ovunque. Tranne che nel bicchieri degli ospiti. Decisamente, non

1l responsabile marketing di Walmart

I gigante della Gdo americana ha lanciato un nuovo servizio, che consente di realizzare la spesa
online e poi ritirarla nei punti vendita preferiti, consegnata direttamente dagli addetti dei supermer-
cati nel bagagliaio dell'auto, senza che i clienti debbano scendere dalla vettura. Ma come far sapere ai
consumatori Usa di questa novitd? Ovviamente con uno spot tv unico nel suo genere. Chiaramente
mandato in onda nellintervallo di un evento tra i pili seguiti negli States: la cerimonia dei Golden
Globe. E per un'occasione cosi importante, serve uno spot dawero epico: proprio quello che si €
inventato il resporisabile marketing di Walmart.“Reclutati” alcuni tra i mezzi pidi celebri della storia
del cinema e della tvdal furgene di Scooby-Doo alla Batmobile, dall Ecto-| dei Ghostbusters a Kitt, la
Supercar parlante dell omonima serie tv; passando; poi, per la jeep di Jurassic Park (con
affamati cuccioli di dinosauri annessi), la mitica Del.orean volante di Ritorne al futuro,
e Bumblebee, Maggiolone robot della saga dei Trasformers; fino ad arrivare all'aito
prestorica di Fred Flintstones, a Saetta McQueen di Cars e alla magica carrozza di
Cenerentola. Per uno spot che gia sl candida a migliore pubblicita dellanno: ben fattol

voto
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